


Die Woche im Überblick.

Montag bis Samstag SonntagFreitag Samstag



Journalismus mit Anspruch. Starke Präsenz im ganzen Land. 



KURIER Gesamt. 

Quelle: MA 2025, KURIER National Schwankungsbreite +/- 0,4 %, KURIER Stamm (Wien, Niederösterreich, Burgenland) +/- 0,8 %,
KURIER am Sonntag +/- 0,4 %, KURIER am Sonntag Stamm Schwankungsbreite +/- 0,9 %; Details zur Schwankungsbreite auf www.media-analyse.at/Signiˡkanz

WOCHENSCHNITT

418.000 LeserInnen
5,4 % Reichweite

9,4 % Reichweite
322.000 LeserInnen

SONNTAG

565.000 LeserInnen
7,2 % Reichweite

12,9 % Reichweite
443.000 LeserInnen

Stamm Stamm



KURIER Gesamt. 

DIGITAL

27.704.916

8.795.787 

3.437.364 

47,41 % 

Visits

Unique Clients

Unique User

Reichweite

Quelle: ÖWA Juli 2026, KURIER Online-Medien, Internutzer/Monat



KURIER Wochenend-Kombi.

672.000 LeserInnen
8,6 % Reichweite

15,3 % Reichweite
528.000 LeserInnen

Quelle: MA 2025, Wochenend-Kombi: KURIER am Sonntag & KURIER freizeit: Schwankungsbreite National +/- 0,5 %, Stamm 
(Wien, Niederösterreich, Burgenland) +/- 1,0 %; Details zur Schwankungsbreite auf www.media-analyse.at/Signiˡkanz

Stamm

National



Ganz stark im Osten.

TOP
unter allen Kauf-
Tageszeitungen

WOCHENSCHNITT

9,4% Reichweite

15,3% Reichweite

12,9 % Reichweite

SONNTAG

WOCHENEND-KOMBI

Quelle: MA 2025, KURIER Wochenschnitt, Basis Stamm (W, NÖ, Bgld), Schwankungsbreite +/ 0,8 %; KURIER Sonntag, Stamm, Schwankungsbreite +/- 0,9 %, KURIER Wochenendkombi, Stamm, Schwankungsbreite +/- 1,0 %



Quelle: MA 2025, Basis Kauftageszeitungen ohne Kombinationen in Wien, Niederösterreich und Burgenland, Schwankungsbreite von +/- 0,5  % bis  +/- 1,5 %

Ganz stark im Osten.

Reichweiten-Boost am Wochenende:
15,4 % in Wien und 15,3 % im Osten 
Österreichs greifen am  Wochenende zu einem 
Produkt des KURIER (freizeit am Samstag oder 
KURIER am Sonntag)

8,6

15,4 15,3

Gesamt Wien Wien, NÖ, Bgld.



Quelle: ÖWA 1. Quartal 2026, Basis InternetnutzerInnen/Monat, Wien, NÖ & Burgenland

Ganz stark im Osten.

1.801.000 

56,0 %

Unique Users

Reichweite

Mit den KURIER Onlinemedien

erreichen Sie über die Hälfte der 

InternetnutzerInnen im Monat im 

Stammgebiet – Wien, NÖ & Burgenland.



Quelle: ÖWA 1. Quartal 2026, InternetnutzerInnen pro Monat, Kurier Onlinemedien 

KURIER Online Medien.

Niederösterreich
55,8 % Wien

56,9 %

Burgenland
50,1 %

Steiermark
50,1 %

Oberösterreich
47,9 %

Kärnten
51,9 %

Salzburg
43,2 %Tirol

49,0 %

Vorarlberg
33,0 %

Bundesländer-
Reichweiten



Wertvolle Kontakte knüpfen.

KURIER

418.000 
LeserInnen

KURIER SONNTAG

565.000
LeserInnen

KURIER FREIZEIT

306.000 
LeserInnen

+

+

Quelle: MA 2025, Basis Gesamtbevölkerung, Schwankungsbreite +/- 0,3  % bis +/- 0,4 %, Details zur Schwankungsbreite auf www.media-analyse.at/Signifikanz



Crossmedia-Reach.

691.000 ÖsterreicherInnen
8,8 % Reichweite

Quelle: MA 2025, Schwankungsbreite national +/- 0,5 %, Stamm +/- 0,9 %, Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Österreichischen Webanalyse (ÖWA)

14,7 % Reichweite
Wien, Niederösterreich, Burgenland

National

Tagesreichweite KURIER und/oder kurier.at 

Stamm



Crossmedia-Reach.

Tagesreichweite KURIER, kurier.at 
und/oder KURIER Newsletter

711.000 ÖsterreicherInnen
9,1 % Reichweite

Stamm

15,0 % Reichweite
Wien, Niederösterreich, Burgenland

National

Quelle: MA 2025, Schwankungsbreite national +/- 0,5 %, Stamm +/- 1,0 %, Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Österreichischen Webanalyse (ÖWA)

+



75.000
Mehr als

Abonnements



Auflagenstark.

KURIER (MO – SA)

87.361 
Exemplare

93.839 
Exemplare

KURIER AM SONNTAG

Verbreitete Auflage

Quelle: ÖAK 1. Hj. 2026, Verkaufte Auˣage: Mo - Sa ePaper 18.615, Sonntag ePaper 18.607, Verbreitete Auˣage: Mo – Sa ePaper 19.596, Sonntag ePaper 19.629

Verkaufte Auflage

192.513
Exemplare

198.131
Exemplare

Verbreitete Auflage

Verkaufte Auflage

Drittgrößte 
Kauf-Tageszeitung 

in Österreich



Top Performance 
unter den Qualitätstageszeitungen

Quelle: ÖAK 1. Hj. 2026, Ø Mo-Sa, Verbreitete Auflage davon ePaper: KURIER 19.596, Die Presse 41.326, Der Standard 34.880; Verkaufte Auflage davon ePaper: KURIER 18.615 , Die Presse 34.658, Der Standard 24.814; Abo davon ePaper KURIER 14.819, Die Presse 32.931, Der Standard 24.114

Verbreitung

Verkauf

Abonnements

Der KURIER hat 

als der Standard oder 
die Presse verkaufte 

Auflagen.

mehr Abos 

87.361

54.278

KURIER

Die Presse

Der Standard

72.627

50.817

KURIER

Die Presse

Der Standard

93.839

76.028

KURIER

Der Standard

Die Presse





Starke Markenbindung.

Quellen: mindtake, Brand Reach Studie 2022, 2023; MA 2025; Bild: KI-generiert

wird der KURIER im gelesen. Nur 43,5 Minuten pro 
Ausgabe verzeichnet die Gattung Tageszeitung. 

77% der LeserInnen würden die 
KURIER Printausgabe vermissen.

Starke Leser/Blatt-Bindung

Minuten Lesedauer pro Ausgabe

Die Marke KURIER steht für Premiumcontent 
und besten Service.

Markenbekanntheit
76 %

77 %

57,1 

53%

47%
Männer

Frauen



Wertvolle Zielgruppen.

Quellen MA 2025, Konsumanalyse MA 2025, Strukturwerte, LAE 2025

37.000
EntscheiderInnen

Mit dem KURIER erreichen Sie überdurchschnittlich die ÖsterreicherInnen mit hoher Kaufkraft und Bildung. 
Sie legen großen Wert auf Qualität und bevorzugen Marken. 

180.000
LeserInnen

282.000
LeserInnen

Berufl. Top-EntscheiderInnen
+ € 3.700,-+ pers. Netto-EK

182.000
LeserInnen

Top gebildet MarkenbewusstHohe Kaufkraft

71,1 %43 %
122 Affinität

68 %
111 Affinität

44 %
145 Affinität



RatgeberInnen erreichen.

Quelle: MA 2025, Konsum-Analyse, Strukturwerte in %

Mit dem KURIER erreichen Sie Meinungsbildner zu den unterschiedlichsten Themen 
überdurchschnittlich. KURIER-LeserInnen sind Experten und werden gerne um Rat gefragt.

Reisen

Autos

Kultur-/Sport-/Freitzeit-
Veranstaltungen

Gesundheit, 
Wellness

Versicherungen, 
Altersabsicherungen

KURIER-LeserInnen werden um Rat gefragt:

35,2
42,3

Total

Kurier

30,2
33,5

Total

Kurier

16,0
19,5

Total

Kurier

12,1

15,6
Total

Kurier

16,1

23,2
Total

Kurier



Zielgruppen.

Finanz- und kaufkräftig
Überdurchschnittlich finanzstark: 
Eine Anzeige im KURIER erreicht 
196.000 ÖsterreicherInnen mit 
einem persönlichen Netto-
einkommen von mehr 
als € 2.550,–.

36,6

46,8

Total

Kurier

Persönliches Netto-Einkommen:
€ 2.550,- und mehr

30,0

43,6

Total

Kurier

Kaufkraftstufe 1/2



Ihre Kommunikation – im Blickpunkt der Meinungsführer



Führungselite erreichen.

Führungskräfte mit 
Entscheidungskraft:

Die LAE 2025 zeigt ganz 
deutlich: Die Führungselite 
Österreich informiert sich 
täglich auf den KURIER 
Plattformen. Und das ist 
entscheidend für Ihre B2B-
Kommunikation.

 Unternehmensumsatz 200 Mio. und mehr 

Persönliches Nettoeinkommen € 3.700,– und mehr  

1. Führungsebene

AlleinentscheiderInnen

25,5 

23,2

25,2

  24,9

Umsatzstark

Finanzstark

Entscheidungskraft

CMR+ pro Tag in % (Print, Online, Newsletter & Social Media)

Quelle: LAE 2025, Basis national, Cross Media Reach+, Schwankungsbreite KURIER +/- 1,5 %, Schwankungsbreiten in den Zielgruppen von +/- 1,8 % bis +/ 5,1 %
1. Führungsebene:  GF/Vorstand/Direktor/Dienststellenleiter



Entscheidungskraft im Osten.

Sie erreichen im Osten 
Österreichs die Top 
EntscheiderInnen: 
AlleinentscheiderInnen, 
einkommensstark und tätig in 
umsatzstarken Unternehmen.

 Unternehmensumsatz 200 Mio. und mehr 

Persönliches Nettoeinkommen € 3.700,– und mehr  

1. Führungsebene

AlleinentscheiderInnen

31,8 

32,4

35,6

34,8

Umsatzstark

Finanzstark

Entscheidungskraft

Quelle: LAE 2025, Basis Wien, Niederösterreich, Burgenland, Cross Media Reach, Schwankungsbreite KURIER +/- 2,6 %
1. Führungsebene:  GF/Vorstand,/Direktor/Dienststellenleiter/Inhaber/Teilhaber/Geschäftsführender Gesellschafter

CMR+ in % (Print, Online, Newsletter & Social Media)

Quelle: LAE 2025, Basis Wien, Niederösterreich, Burgenland, Cross Media Reach+, Schwankungsbreite KURIER +/- 2,5 %, Schwankungsbreiten in den Zielgruppen von +/- 3,3 % bis +/ 7,9 %
1. Führungsebene:  GF/Vorstand/Direktor/Dienststellenleiter



 Top Positionierung bei der Führungselite

Spitzenposition des KURIERS– Print und Online – unter den 
nationalen Tageszeitungen im Osten Österreichs

32,1 % aller
EntscheiderInnen in der 
obersten Führungsebene*
im Osten Österreichs
(Wien, NÖ, Burgenland) 
informieren sich im 
KURIER – Print & Online.

Quelle: LAE 2025, Basis, Region Ost (Wien, NÖ, Bgld.), CMR, *ZG: GeschäftsführerInnen, Vorständen, DirektorInnen, DienststellenleiterInnen;
Schwankungsbreite in Zielgruppe KURIER +/- 5,2  %, Kronen Zeitung +/- 5,2 %, Der Standard +/- 5,2 %, Die Presse +/- 4,9 %

32,1

31,5

31,0

26,9

Kurier

Kronen Zeitung

Der Standard

Die Presse

CMR in % (Print, ePaper /Online)



Danke für Ihre Aufmerksamkeit.


